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MÉDIAS OFFLINE FRANCOPHONES
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MÉDIAS OFFLINE NÉERLANDOPHONES
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PROPORTION DE BELGES AYANT PAYÉ 
POUR ACCÉDER À DE L'INFO EN LIGNE EN 2021
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% DES BELGES QUI ONT ÉCOUTÉ AU MOINS UN
PODCAST AU COURS DES 30 DERNIERS JOURS
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ÉVOLUTION DES SOURCES D'INFOS
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ÉVOLUTION DES TERMINAUX D'ACCÈS À L'INFO
ONLINE (ORDIS, SMARTPHONES, TABLETTES)
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ÉVOLUTION DE L'INDICE DE CONFIANCE 
DANS LES MÉDIAS
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PERCEPTION D'INFLUENCE DES MÉDIAS
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CONFIANCE DANS LES MARQUES MÉDIAS
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CONFIANCE DANS LES RÉSEAUX SOCIAUX
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