TV, RADIO, PRINT, WEB, RESEAUX SOCIAUX

COMMENT
LES - LG
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SOURCE : REUTERS INSTITUTE, OXFORD UNIVERSITY, JUIN 2022




MEDIAS OFFLINE FRANCOPHONES

La Une (RTBF)

RTL

TF1 (France)

Bel-RTL

Vivacité (RTBF)

Le Soir

Radio Contact

Regional or local newspapers
France Télévisions (France 2, France 3)
La Deux

Metro

LAvenir

TV, RADIO AND PRINT

RTBF (Public broadcaster) 65%

SOURCE : REUTERS INSTITUTE, OXFORD UNIVERSITY, JUIN 2022



MEDIAS OFFLINE NEERLANDOPHONES
TV, RADIO AND PRINT

VTM
Eén (VRT)
Het Laatste Nieuws
Radio 2 (VRT)
Qmusic
Canvas
Het Nieuwsblad
MNM (VRT)
Radio 1 (VRT)
Studio Brussel (VRT)
Joe FM

Nostalgie B VRT (Public broadcaster) 67%

SOURCE : REUTERS INSTITUTE, OXFORD UNIVERSITY, JUIN 2022



MEDIAS ONLINE FRANCOPHONES
ONLINE

RTL News online
RTBF News online
Le Soir online

DH online

7sur7

LAvenir online

La Libre online
MSN News
Yahoo! News

Regional news online
L'Echo

Metro online

SOURCE : REUTERS INSTITUTE, OXFORD UNIVERSITY, JUIN 2022



MEDIAS ONLINE NEERLANDOPHONES

Het Laatste Nieuws online
VRT NWS online

Het Nieuwsblad online

De Standaard online

De Morgen online

Het Belang van Limburgonline
Gazetvan Antwerpen online
De Tijd online

MSN News

Knack online

NWS online

Metro online

ONLINE

SOURCE : REUTERS INSTITUTE, OXFORD UNIVERSITY, JUIN 2022



PROPORTION DE BELGES AYANT PAYE
POUR ACCEDER A DE L'INFO EN LIGNE EN 2021

19%

pay for ONLINE NEWS

Flemish 18% | French 18%

SOURCE : REUTERS INSTITUTE, OXFORD UNIVERSITY, JUIN 2022



% DES BELGES QUI ONT ECOUTE AU MOINS UN
PODCAST AU COURS DES 30 DERNIERS JOURS

listen to PODCASTS
in the last month

Flemish 282% | French 30%

SOURCE : REUTERS INSTITUTE, OXFORD UNIVERSITY, JUIN 2022



EVOLUTION DES SOURCES D'INFOS

SOURCES OF NEWS == Online (incl. social media)
2016-22

- TV
== Social media

= Print
100%

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

SOURCE : REUTERS INSTITUTE, OXFORD UNIVERSITY, JUIN 2022



EVOLUTION DES TERMINAUX D'ACCES A L'INFO
ONLINE (ORDIS, SMARTPHONES, TABLETTES)

DEVICES FOR NEWS g E Q
2016-22

100%

>d

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

SOURCE : REUTERS INSTITUTE, OXFORD UNIVERSITY, JUIN 2022



EVOLUTION DE L'INDICE DE CONFIANCE
DANS LES MEDIAS

OVERALL TRUST SCORE

Change over time 2016-2022

75%
51%

= 51%

25%
i =11/46 markets

0%
2016

Flemish 57% French 43%

SOURCE : REUTERS INSTITUTE, OXFORD UNIVERSITY, JUIN 2022



PERCEPTION D'INFLUENCE DES MEDIAS

MEDIAIS FREE FROM ...

Undue political Undue business
influence influence

36% 36%

34% in 2017 34% in 2017

Flemish 38% Flemish 39%
French 34% French 33%

SOURCE : REUTERS INSTITUTE, OXFORD UNIVERSITY, JUIN 2022



CONFIANCE DANS LES MARQUES MEDIAS

BRAND TRUST SCORES B rust Neither [ Don'ttrust

FLEMISH FRENCH
RTBF News

Le Soir
La Premiére

VRT Nieuws

Radio 2

De Tijd

Radio1

VTM Nieuws

De Standaard

Local or regional newspaper
Het Nieuwsblad

Het Laatste Nieuws

Vivacité

RTL

Lalibre
France 2
Bel-RTL

TF

LAvenir

DH

Radio Contact

-
~

Knack
De Morgen

BDBLBE0EQsEd

Gazetvan Antwerpen

-
~

Qmusic B Regional or local newspaper

Het Belang van Limburg
Joe FM

7sur7

Metro
0 100 0

Trust=9%scored 6-10 0N 10-point scale, Don'ttrust = 0-4, Neither = 5. Those that haven't heard of each brand were excluded.
Only the above brands were included inthe survey so should not be treated as a list of the most trusted brands.

SOURCE : REUTERS INSTITUTE, OXFORD UNIVERSITY, JUIN 2022



CONFIANCE DANS LES RESEAUX SOCIAUX

Rank Brand

Facebook

YouTube

WhatsApp

Facebook Messenger

Instagram

TikTok

For News
39% ()
19% (+1)
16% (+4)
14% (+2)
12% (+3)

6% (+3)

For All

69%

53%

54%

50%

35%

16%

SOURCE : REUTERS INSTITUTE, OXFORD UNIVERSITY, JUIN 2022



COMMENT
TROUVEZ-VOUS
CES RESULTATS ?




xavierdegraux.be



